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 Packagingبسته بندی 
کند. یکی از ا ایفا میردی رفعد ملی و بین المللی مسئله بسته بندی است. لذا نقش منحصر به یکی از مهم ترین مسائل در بُ

 بسته یک داشتن ،میکشد الشچ به رقیبان  را در برابر آن هارا افزایش یا کاهش می دهد و  شرکت هامواردی که سود فعالیت 
وجه تسته بندی ببه موضوع  . سالهاست که همهندا میتوانند از بازار های داخلی و خارجی باشه رقیب این. است بمناس بندی

ا رقبا بهره می مقایسه ب ود درخدارند و از طراحی، گرافیک، رنگ ها و به کار بردن بسته بندی مناسب برای افزایش سهم بازار 
نها در بخش ته بندی تنکه بسن یک فروشنده فعال ایفای نقش کند، با توجه به آیک بسته بندی جذاب میتواند به عنوا گیرند.

 . گیرد می قرار نیز بازاریابی امور محدوده در تولید قرار ندارند و
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ایجاد رابطه با  نظر از بندی هبست وظیفه .باشد می بازارها و تولید مدیران مشترك وظیفه آن انجام نحوه مورد در گیری تصمیم
 تولید دیرانم با آنها تركمش تصمیم و است بازاریابی مدیران وظایف جز خرید، یجاد احساس نیاز و ترغیب مشتری بهمشتری ا

 در بزرگ شرکتهای های پژوهش و تحقیقات شود. واقع موثر بازاریابی و بندی بسته جذاب و مناسب روش به منجر تواند می
 در فروش شرو و شتریمثرترین راه را در جذب ودهد که بسته بندی میشبرد فروش نشان می پ راههای و بازاریابی زمینه

 کار اولین. است زیادی اردمو در گیری تصمیم مستلزم جدید، کالای یک برای بسته بندی خوب .دارد خارجی و داخلی بازارهای
 بینیم بستهی این است که بند. منظور از تصویر بسته باست بندی بسته از تصویر یک ایجاد بندی، بسته طراحی انجام جهت در

 . می شود ایجاد منظوری چه برای یا باشد بندی چگونه باید

 



4 

 

 باید که است ای نکته دومین ،تجاری محل و رنگ آن، در اولیه مواد شکل، اندازه، نظیر بندی، بسته عناصر سایر درباره تصمیم
 .شوند تلفیق مناسبی نحو به ریکدیگ با باید کالا ریابیبازا از جایگاه و خط مشی حمایت برای عناصر این. کنیم اشاره آن به

  باشد. داشته کامل سازگاری نیز کالا توزیع و تبلیغات، قیمت با باید همچنین بندی بسته
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را در برگیرد یا  M & Ms بسته بندی به دنیای ما نظم می بخشد. فرقی نمی کند که این بسته بندی قرار است اسمارتیزهای
اهمیت  سیار حائزبهند، یا یک نوشیدنی گوارا و دلچسب، چیزهایی که کالاهایمان را در دل خود جا می د لباس های کثیف

راحی خوب ظر گرفت. طنتوان مفهومی فراتر از آن برای بسته بندی در بسته بندی یک ابزار کاربردی است، گرچه می باشند.می
ک تجربه ته بندی یقت بسدی از این قاعده مستثنی نیست. در حقیو چشم نواز داستانی را روایت می کند و طراحی بسته بن

ندی و بسته ب صولاتاحساسی است و حس بینایی، حس لامسه و حس شنوایی فرد را به بازی می گیرد )البته برخی از مح
ه ماهیت بنید ی توامت آن هایشان حس بویایی و چشایی فرد را هم قلقلک می دهند(. با توجه به طراحی بسته بندی و جزئیا

ولید شده ته افرادی رای چمحصول درون بسته بندی پی ببرید و بفهمید که چگونه می توان آن را به کار بست، این محصول ب
تا یک داستان  راحی کنیدطود را خواهیم گفت که چگونه بسته بندی خرا خرید یا نه؟ در ادامه  و مهم تر از همه آن که باید آن

 .ادنجام دیش از طراحی بسته بندی ا. کارهایی که باید پبرای مخاطبین روایت کنید و جذابمنحصر به فرد 
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 .رسش هایی که باید پاسخ دهیدپ

به چه  کالا را یناست ا قرارطراحی بسته بندی باید پاسخ دهید: چه کالایی می فروشید؟ پرسش اساسی و مهم پیش از  3ه ب
 مشتریان عرضه می کنید؟این کالا را از چه طریقی به کسانی بفروشید؟ 

 نگاهی باریک بینانه و عمیق تر به این پرسش ها بیندازیم.

شید؟ فروچه می ا کرد.پرسش دشوار و بغرنجی نیست و می توان به راحتی پاسخی برای آن پید چه کالایی می فروشید؟. 1
ادوام؟ با با محکم و ست یف و شکننده اکالایتان بزرگ است یا کوچک؟ در ساختار آن چه موادی به کار رفته؟ کالایتان ظری

وان مثال اگر ید. به عنت یابپاسخ دادن به این پرسش می توانید به درك صریحی از باید و نبایدهای بسته بندی کالایتان دس
ب و شکلی عجی ی شمامحصول شما طریف و شکننده است، بسته بندی شما باید محکم و بادوام باشد. به علاوه اگر کالا

 ک بسته بندی کاملاًیجرم باید د، لاارف دارد، نمی توانید از جعبه های آماده و استاندارد برای بسته بندی آن استفاده کنینامتع
 اختصاصی برای آن طراحی کرده و سفارش دهید.
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ار است کودکان آنها؟ قر ر دویهطرف حساب شما آقایان هستند یا خانم ها یا  . قرار است این کالا را به چه کسانی بفروشید؟2
یست هستند؟ رص محیط رپا ق واز کالایتان استفاده کنند یا بزرگ ترها؟ می خواهید نظر افرادی را جلب کنید که حامیان پر 

ف کنندگان آن یدگاه مصراز د مشخصی دارند یا از قشر مرفه جامعه هستند؟ بسته بندی کالا باید مشتریان شما بودجه محدود و
قف باشید. شتریان وایق ممحصول جذای و خواستنی باشد؛ پیش از کلید زدن پروژه طراحی بسته بندی باید به خصوصیات و علا

 خوانا باشد. اگر ان درشت والایتته شده بر روی بسته بندی کاگر با افراد مسن و سالخورده سر و کار دارید، باید متن های نوش
 ی باشد.گرای ایتان نمادی از تجملمشتریان شما افرادی متمول و ثرتمند هستند باید بکوشید تا بسته بندی ه

سانید یا در ربه فروش  کت های بزرگقرار است کالایتان در سوپرمار کنید؟. این کالا را از چه طریقی به مشتریان عرضه می3
د، با ارسال شو ووخته یک بوتیک کوچک یا فروشگاه های اینترنتی؟ بسته بندی محصولی که قرار است به صورت آنلاین فر

آسمان فرق  ، زمین تاش رسده فروشگاه و در کنار انبوهی از محصولات رقیب به فروبسته بندی کالایی که می خواهید در قفس
رون آن ود کالا دمی ش دارد. وجود فضای خالی و اضافی در بسته بندی محصولات فروخته شده در فروشگاه اینترنتی باعث

د، باید زیبا ه فروش روبها  سه فروشگاهحرکت کرده و محصول و بسته بندی آن آسیب ببینند. بسته بندی کالایی که باید در قف
 و شکیل باشد و نگاه ها را به سوی خود جذب کند.
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در پاسخ  . اگر هنوزتوانید در مسیر طراحی بسته بندی یک تصمیم درست و سرنوشت ساز بگیریدبا تکیه بر این پاسخ ها می
ن پروژه طراحی شروع کرد م برایتردید هنوز آمادگی لازدادن به این پرسش ها مردد هستید و پاسخ مناسبی پیدا نکرده اید، بی

 وید.عد نربسته بندی را ندارید. بهتر است زمان بیشتری را در این مرحله سپری کرده و به سراغ مرحله ب

 اطلاعاتی که باید جمع کنید:

ند و در الب یک برقدر  اتبرخی اوقات یک کالا به مصرف کننده نهایی عرضه می شود و گاهی اوق نیازهای ضروری یک برند:
راحی کرده و طو ظرافت  یباییزکنار مجموعه ای از کالاهای دیگر قرار می گیرد. اگر می خواهید بسته بندی خود را در نهایت 
 کنید: ر کسبجلوه بی نظیری به برند خود ببخشید، باید پیش از هر کاری اطلاعات لازم را در مقوله های زی

کی از مدل رنگی پر کاربرد در فرآیند ی  CMYKخواهید از مدل رنگیص کنید که میرتان مشخباید برای چاپگ رنگ ها:
 PMSده کنید یا استفا ،به رنگ مشکی اشاره دارد Kبه رنگ زرد و  Yبه رنگ قرمز،  Mبه رنگ آبی،  Cچاپ که حرف 

 اطلس رنگ پنتون.

 ه از آن را مشخص کنید.باید مناسب ترین فونت را انتخاب کرده و نحوه استفاد فونت ها:

 سترس است.ر آن در دوکتو اگر قرار است لوگوی خود را در دل طراحی بسته بندی بگنجانید، اطمینان یابید که فایل لوگو:
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ل شما و ، به محصوه شوداین که چه متنی باید بر روی بسته بندی نوشت متن هایی که باید بر روی بسته بندی درج شوند:
ده و دسته لب را آمان مطاول فعالیت هستید، بستگی دارد. اما پیش از طراحی بسته بندی می بایست ایصنعتی که در آن مشغ

بر روی بسته  معینی را لاعاتبندی کنید. در نظر داشته باشید که در برخی صنایع، تولیدکنندگان از لحاظ قانونی موظفند اط
 یل نیاز پیدا کنید:در هر حال ممکن است به مواردی از این قببندی درج کنند. 

تریان را وسوسه اتی که مشا کلمموارد بسیاری را می توان در این دسته قرار داد از نام محصولتان گرفته ت متن های نوشتاری:
 می کند کالایتان را بخرند.

را آماده  اویرین تصاکتور واگر قرار است تصاویری بر روی بسته بندی تان نقش بندد، باید پیش از هر کاری فایل  تصاویر:
 داشته باشید.

ا بر روی بسته مثال آن راه یا شاید مجبور باشید علائمی از قبیل بارکد، ارزش غذایی، علائم هشدار دهند علائم و نشانه ها:
 اشت.د بستگی خواهد ارید،دبندی کالایتان قرار دهید، این مسئله به کالایی که عرضه می کنید و صنعتی که در آن فعالیت 

از  ندی هر یکسته بباطلاعات درج شده بر روی  ایی که به صورت موقتی بر روی بسته بندی هایتان درج می شود:متن ه
. شما نباید سری ساخت( های محصولاتی نظیر مواد غذایی یا آرایشی متفاوت خواهد بود )اطلاعاتی همچون تاریخ انقضا وشاخه

می کند، لذا  بار تغییرقت یکولات چاپ کنید، چرا که این اطلاعات هر چند این اطلاعات را مستقیماً بر روی بسته بندی محصو
عات را به این اطلا عد هاباید در طراحی بسته بندی یک فضای خالی برای چسباندن برچسب یا زدن مهر در نظر بگیرید تا ب

 بسته بندی محصولاتتان اضافه کرده و در صورت نیاز تغییر دهید.
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حی تفاوت طراهای م پیش از شروع طراحی در مورد سبک .و سبک هایی که مورد پسندتان نیستید سبک هایی که دوست دار
که نظرتان را  بندی هایی توانید به گردآوری بسته بندی هایی بپردازید که باب میلتان است. از بستهتحقیق و تفحص کنید. می

حساب باز کنید. به خاطر داشته باشید که  Pinterest توانید بر روی کمک سایتجلب کرده، عکس بگیرید. در این میان می
ر روی چاپ شده ب شرت یا تصویرالهام گرفتن چیزی نیست که از فردی به فرد دیگر منتقل شود؛ ممکن است از رنگ یک تی

نباید فقط باب ا ین ایده هکه ا پرده خانه دوستتان، یا فونت تابلوی ساندویچ فروشی محله خوشتان بیاید. البته فراموش نکنید
ایی به دل آن ها ید طرح نهو با میل و سلیقه شما باشد، چرا که قرار است این بسته بندی ها را برای مشتریان خود طراحی کنید

راحی کنید، واری را طوتورسمبنشیند. ممکن است شما عاشق رنگ های شاد و سر زنده باشید اما اگر بخواهید بسته بندی لباس 
نمی  ستند، خوشهر سخت رنگ هایی بدون شک به مذاق مشتریان این لباس ها که غالباً مردانی خشن و ساستفاده از چنین 

ولید بسته بندی تتفاده در بل اسآید. نکته دیگری که باید در هنگام بررسی سبک های متفاوت طراحی مد نظر قرار دهید، مواد قا
ته باشید تا ر ذهن داشدا را میمی بگیرید اما باید تمامی گزینه هتان است. در حال حاضر نیازی نیست در مورد این مواد تص

 وقتش که رسید، بهترین گزینه ممکن را انتخاب کنید.
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 بودجه طراحی بسته بندی را می توان به دو دسته تقسیم کرد: بودجه:

برای چاپ مات چاپ )ه، تنظیهزینه هایی از قبیل دستمزد طراح، ساخت کلیششود: خت می . هزینه هایی که تنها یک بار پردا1
ود )مگر آن که تقبل می شما را زینه هتنها یک بار و در همان ابتدای کار این ه کارفرماافست( در این دسته قرار می گیرند و 

  (.دبخواهد طرح خود را تغییر ده
ر ی گیرند. تولید همسته قرار این د هزینه مواد اولیه و نیروی انسانی در: یتم پرداخته شود. هزینه هایی که باید به ازای هر آ2

ین هزینه ها ا هم به ار ندیبجعبه هزینه مشخصی دارد که باید هزینه های جانبی دیگری نظیر نوار چسب یا کاغذ و فوم بسته 
 د. اضافه کر

 


