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  استاد سعيد اسداله نيا

  كامپيوتر، الكترونيك رشته:



  شبكه هاي كامپيوتري

مجموعه اي از كامپيوترهاي مستقل كه با يك فناري به هم متصل شده اند و با يكديگر تبادل اطلاعات مي 

مسي، فيبرهاي نوري، ماهواره ) مي نامند. سيم هاي Computer Networksكنند، را شبكه هاي كامپيوتري (
  هاي مخابراتي، امواج راديويي و ... مي توانند عامل اين ارتباط باشند.

در ادامه خواهيد ديد كه اندازه، شكل و ساختار شبكه ها مي تواند بسيار متفاوت باشد. شبكه ها معمولاً به 
شناخته شده ترين نمونه از شبكه ي شبكه ها يكديگر متصل شده و شبكه هاي بزرگتر را ايجاد مي كنند، كه اينترنت 

  است.

  

  كاربردهاي شبكه هاي كامپيوتري

 كاربردهاي تجاري -1

كثر شركت ها تعداد زيادي كامپيوتر براي كارهاي مختلف مانند توليد، انبارداري، فروش و حسابداري دارند. ا
ز كار براي يكپارچه كردن اطلاعات كل شركت، شايد در ابتدا اين كامپيوترها از يكديگر جدا باشند ولي در مرحله اي ا

  بايد آنها را به يكديگر متصل كرد.

به ما اجازه مي است كه ) Resource Sharingاشتراك منابع (هدف اول ايجاد شبكه هاي كامپيوتري، 
منابع) در اختيار همه نظر از موقعيت فيزيكي افراد و  دهد تا برنامه ها، تجهيزات، سرويس ها  و به ويژه داده ها را صرف

آنهايي كه به اين شبكه متصل هستند، قرار دهيم. ساده ترين مثال آن چاپگري است كه براي تمام كاركنان يك دفتر 
به اشتراك گذاشته شده است. پيداست كه تك تك اين افراد به يك چاپگر اختصاصي نياز ندارند و علاوه بر آن يك 

  و كم هزينه تر از تعداد زيادي چاپگرهاي پراكنده است. چاپگر شبكه اغلب ارزانتر، سريعتر
تر از اشتراك تجهيزات فيزيكي (مانند چاپگر و سيستم هاي پشتيبان گيري)  اشتراك اطلاعات بسيار مهم

  است.
در ساده ترين شكل، اطلاعات يك شركت مي تواند در يك يا چند پايگاه داده متمركز باشد و كارمندان 
شركت بايستي بتوانند از راه دور به آنها دسترسي داشته باشند. در اين مدل، اطلاعات در كامپيوترهاي پر قدرتي به نام 



نگهداري مي شوند.   -رپرست سيستم قرار دارند كه اغلب در يك مركز و تحت كنترل س –) Serverسرويس دهنده (

) گفته مي شود، از راه دور و از پاي كامپيوترهاي معمولي خود به اين Clientكارمندان نيز كه در اينجا به آنها مشتري (
  اطلاعات دسترسي پيدا مي كنند. اتصال كامپيوترهاي سرويس دهنده و مشتري از طريق شبكه صورت مي گيرد.

  

  شبكه اي با سه مشتري و يك سرويس دهنده

) گفته مي شود و در بسياري از Client‐Server Modelسرويس دهنده (-به اين آرايش مدل مشتري
سرويس دهنده -شبكه هاي كوچك و بزرگ كاربرد دارد. برنامه هاي وب معروف ترين نمونه كاربردي مدل مشتري

مشتري اطلاعات را از پايگاه داده خود استخراج كرده و در صورت لزوم هستند. صفحات وب بر مبناي درخواست 
سرويس دهنده مستقل از فاصله است. وقتي يك -تغييرات داده شده توسط مشتري را در آن مي نويسند. مدل مشتري

ينجا مشتري صفحه وب را باز مي كنيد، در واقع آن را از سرويس دهنده وب دريافت كرده و در كامپيوتر خود (كه در ا
اگر  است)، نمايش مي دهيد. در اكثر مواقع يك سرويس دهنده مي تواند همزمان به تعداد زيادي مشتري سرويس دهد.

) در آن دخيل Processسرويس دهنده را دقيقتر بررسي كنيم، متوجه مي شويم كه دو پردازش (- مدل مشتري
پيوتر سرويس دهنده. ارتباط از لحظه اي آغاز مي شود هستند. يك پردازش روي كامپيوتر مشتري و ديگري روي كام

خود را از طريق يك پيام روي شبكه به پردازش سرويس دهنده مي  )Request( كه پردازش مشتري درخواست
فرستد و سپس در انتظار پاسخ آن مي ماند. وقتي پردازش سرويس دهنده درخواست مشتري را دريافت كرد، كار 

Network 



آن را به مشتري بر  )Response( مي دهد يا اطلاعات خواسته شده را جستجو مي كند و پاسخخواسته شده را انجام 
  مي گرداند.

  

  

  سرويس دهنده مبتني بر درخواست و پاسخ-مدل مشتري

هدف دوم ايجاد شبكه هاي كامپيوتري برقراري رابطه بين افراد است تا تبادل صرف اطلاعات بين 

) است. امروزه ديگر Communication Mediumواقع يك رسانه ارتباطي (كامپيوترها. چنين شبكه اي در 

) استفاده نكند و در واقع بسيازي از E‐Mailتقريباً هيچ شركتي را نمي توان يافت كه از سرويس پست الكترونيك (
  ارتباطات روزمره كارمندان از طريق ايميل و اتوماسيون اداري صورت مي گيرد.

ركت مي توانند تماس هاي تلفني خود را به جاي شبكه تلفن معمولي از طريق شبكه امروزه كارمندان يك ش

) IP )IP Telephonyانجام دهند. وقتي از اينترنت براي برقراري تماس تلفني استفاده مي شود، به اين فناوري تلفن 

كت ها دارد چون ) مي گوييم. اين فناوري جذابيت زيادي براي شرIP )Voice Over IP – VOIPيا صدا روي 
  صورتحساب تلفن آنها را به شدت پايين مي آورد.

كارگيري شبكه، تجارت الكترونيكي به ويژه ميان مشتريان و تأمين كنندگان است. هدف سوم شركت ها از به 

) معروف است، در سال هاي اخير رشد سريع و چشمگيري را E‐Commerceاين مدل كه به تجارت الكترونيك (
است. اين روزها شركت هاي بسياري (ازقبيل خطوط هوايي، كتابفروشي ها، خرده فروشان و ...) دريافته اند  تجربه كرده

كه اغلب مشتريان خريد از خانه را بيشتر مي پسندند. در نتيجه، آنها فهرست محصولات و خدمات خود را روي اينترنت 
وموبيل و هواپيما قطعات مورد نياز خود را از طريق شبكه گذاشته و از همين سفارش مي گيرند. سازندگان كامپيوتر، ات

هاي كامپيوتري به سازندگان اين نوع قطعات سفارش مي دهند و سپس آنها را مونتاژ و تبديل به محصول نهايي مي 



تفي مي كنند. سفارش و خريد قطعات در لحظه نياز (زمان واقعي) لزوم نگهداري و انبار كردن مقدار زيادي از آنها را من
  كند.

 كاربردهاي خانگي -2

كه آن روزها  Digital Equipment Corporationوقتي از كِن اولسِن (رئيس شركت  1977سال 

وارد بازار كامپيوترهاي شخصي  DECبزرگترين شركت كامپيوتري دنيا محصوب مي شد، پرسيدند چرا  IBMچس از 
نمي شود، وي پاسخ داد: ((هيچ دليلي ندارد كه هركس در خانه اش يك كامپيوتر داشته باشد.)) اما تاريخ به راه ديگري 

وجود خارجي ندارد. ولي چرا مردم براي كارهاي خانگي خود كامپيوتر مي  DECرفت و اكنون ديگر شركتي به نام 
امه، كتاب و بازي يكي از مهمترين دلايل آن است. اما شايد امروزه اينترنت و سرگرمي (تماشاي خرند؟ نوشتن مقاله، ن

فيلم و عكس، گوش كردن به موسيقي و بازي هاي آنلاين) مهمترين دليل خريد كامپيوتر خانگي باشد. اين روزها ديگر 
) پيدا مي كنيد كه نتواند (باسيم يا بدون سيم) كمتر وسيله الكترونيكي (تلويزيون، تلفن هاي همراه، كنسول بازي و ...

  به شبكه هاي موجود وصل شود.

دسترسي به اينترنت يعني ارتباط با كامپيوترهاي ديگر. كاربران خانگي اينترنت مي توانند به اطلاعات 
ن مزيت يك شبكه دسترسي داشته باشند، با ديگران تماس بگيرند و كالاها و خدمات مورد نياز خود را بخرند. بزرگتري

  خانگي امكان برقراري ارتباط با دنياي خارج از خانه است.

عظيمي از اطلاعات در تمامي زيمنه ها (از قبيل هنر، تجارت، آشپزي، بهداشت، تاريخ،  امروزه منبع بسيار
سياري اينترنتي سرگرمي، علم و ورزش) روي اينترنت وجود دارد كه مي توان به آنها دسترسي پيدا كرد. روزنامه هاي ب

  شده اند كه مي توان اخبار را به دلخواه و به صورت گزينشي از آنها بدست آورد.

بعد از روزنامه ها و محلات الكترونيكي نوبت كتابخانه هاي ديجيتال آنلاين است. بسياي از سازمان هاي 

  اينترنت قرار مي دهند.ها است كه مجلات و متن كنفرانس هاي خود را روي  مدت IEEEعلمي معتبر مانند 

)، ويدئويي (مانند Skypeمانند سرويس ارتباطات اينترنتي در زمينه تماس هاي تلفني راه دور و نزديك (

) و راديوهاي اينترنتي نيز تحولات وسيعي WhatsApp)، برنامه هاي پيام رسان فوري (مانند YouTubeسرويس 



) يكي ديگر از امكاناتي است كه TeleLearningآموزش از راه دور ( ايجاد كرده اند. علاوه بر اين كاربردهاي مهيج،
 اينترنت عرضه مي كند.

) يكي از كاربردهاي جديد و پرطرفدار اينترنت است كه جايي بين Social Networkشبكه اجتماعي (
اي اجتماعي سرويس ارتباطات فرد به فرد و دسترسي يك طرفه به اطلاعات قرار مي گيرد. معروفترين نمونه از شبكه ه

) است. اين سرويس به افراد اجازه مي دهد تا اطلاعات شخصي خود را با آنهايي كه دوست Facebookفيس بوك (
خود مي شمارند، به اشتراك بگذارند. روابط اجتماعي در اين قبيل سرويس ها بر اساس معرفي دوستان و آشنايان شكل 

  مي گيرد.

شبكه، تجارت الكترونيك در وسيع ترين مفهوم آن است. امروز ديگر كمتر  سومين دسته از كاربردهاي خانگي

) آشنا نباشد. ميليون ها نفر در سراسر جهان هر روز Home Shoppingكسي را پيدا مي كنيد كه با خريد از خانه (
  مايحتاج خود را به طور مستقيم از اينترنت تهيه مي كنند.

اخت كنيد؟ از آخرين وضعيت حساب هاي بانكي خود مطلع شويد؟ حساب هاي خود را پرد مي خواهيد صورت
ديدي بكنيد؟ باز هم اينترنت در خدمت شماست. امروزه اغلب افراد كارهاي مالي و بانكي خود را جو يا سرمايه گذاري 

  به صورت الكترونيكي انجام مي دهند.

كرد، سمساري بود. حراج اينترنتي اشيا يكي از زمينه هايي كه شايد هيچ كس تصور اينترنتي شدن آن را نمي 
  دست دوم اينك به يكي از تجارت هاي بزرگ تبديل شده است.

چهارمين دسته از كاربردهاي خانگي شبكه هاي كامپيوتري، سرگرمي و تفريحات است كه با رشد سرسام آور 
ي سخت براي روش هاي سنتي تبديل خود (در زمينه توزيع موسيقي، فيلم و برنامه هاي راديويي و تلويزيوني) به رقيب

  شده است.

) است. برچسب RFID )Radio Frequency Identificationيكي از فناوري هاي جديد موسوم به 

به اندازه تمبرهاي كوچك هستند كه اين روزها آنها را هرجايي (روي  تراشه هاي منفعل (بدون باتري) RFIDهاي 
يك  اسايي، اجناس موجود در فروشگاهها و حتي حيوانات خانگي) مي بينيد.كارت هاي بانكي، كتاب ها، كارت هاي شن



را بخواند و قرار است  RFIDخوان مي تواند بدون تماس فيزيكي و از فاصله راه دور برچسب هاي  RFIDدستگاه 

  جاي باركدها را بگيرند. RFIDبرچسب هاي 

 كاربران همراه -3

ي يكي از سريعترين رشدها را در صنعت كامپيوتر تجربه تكتابي يا دسكامپيوترهاي همراه، مانند كامپيوترهاي 
مي كنند. اغلب دارندگان اين وسايل دوست دارند حتي وقتي در حال حركت هستند از كامپيوترهاي همراه براي خواندن 

ه اينترنت نقش يا فرستادن ايميل استفاده كنند. موسيقي گوش دهند، فيلم ببينند، بازي يا وب گردي كنند. اتصال ب
و هواپيما قابل استفاده  قاساسي در اين كاربردهاي همراه دارد. اما از آنجايي كه شبكه هاي كابلي در اتومبيل، قاي

) باشيم. همچنين اين نوع شبكه ها در امور حمل و نقل Wireless Networkنيستند، بايد به فكر شبكه بي سيم (
  ي بزرگ ايجاد كرده اند.(كشتي ها، كاميون ها و تاكسي ها) تحول

 GPS )Globalاز آنجايي كه اغلب تلفن هاي هوشمند امروزي به گيرنده هاي  Positioning 

System يا موقعيت ياب جهاني مجهز هستند، برنامه هاي كاربردي آنها نيز مي توانند خود را با موقعيت جغرافيايي (
ران خاص مي گرديد، تلفن شما رستوران هايي را كه به شما كاربر هماهنگ كنند. براي مثال اگر به دنبال يك رستو

  نزديكتر هستند، معرفي خواهد كرد.

  

  سخت افزار شبكه

هيچ طبقه بندي پذيرفته شده اي كه دربرگيرنده تمام انواع شبكه هاي كامپيوتري باشد، وجود ندارد ولي در 
  اطلاعات و اندازه شبكه.اين ميان مي توان به دو عامل مهم توجه كرد: فناوري انتقال 

امروزه دو فناوري انتقال اطلاعات بيش از همه گسترش يافته و فراگير شده اند: ارتباطات پخشي و ارتباطات 
  نقطه.- به-نقطه

) بين تك تك ماشين ها مسير ارتباطي مستقل Point‐to‐Point Linkنقطه (-به-در لينك هاي نقطه
نقطه تشكيل شده، پيام -به- قطه ديگر روي شبكه اي كه از لينك هاي نقطهوجود دارد. براي رفتن از يك نقطه به ن


